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ОРГАНИЗАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ
Настоящий методический комплекс по дисциплине «Ценообразование» подготовлен в соответствии с предъявленными требованиями Государственного образовательного стандар- та высшего профессионального образования.

Изложение материала по дисциплине «Ценообразование» подготовлено для изучения предмета  студентами в целях практической профессиональной работы, в государственных органах федерального,  регионального и муниципального  уровня, экономических службах предприятий и организаций всех форм собственности.

Цель курса – подготовка студентов на основе полученных теоретических знаний к самостоятельной  работе в разработке стратегии и организации процесса ценообразования, проведении ценовой политики.

Задачи курса:
- ознакомление студентов с теоретическими основами ценообразования;

- изучение подходов и методов ценообразования;

- решение прикладных задач в области ценообразования.

Методическая новизна дисциплины состоит в последовательном изложении мате-
риала – от экономической теории до фактического процесса ценообразования, при котором на каждой  стадии лекционного  курса рассматриваются вопросы нормативно  – правового обеспечения как в области ценообразования в различных отраслях хозяйствования, так и со- пряженных дисциплин, в которых участвуют цена (тариф), сбор, ставка и т.д. особенно это относится к дисциплине «Маркетинг» восполняющий существенный пробел в классическом курсе маркетинга. Впервые в подобной Программе предпринята  попытка систематизации нормативно – правовых документов как по иерархии законопроектов и нормативных актов федерального значения, так и по отраслям. Список нормативно – правовых документов при- веден в настоящем методическом комплексе.

В процессе изучения дисциплины студент должен:
Знать:
- основные теории экономической мысли в их эволюции, взаимосвязь и преемствен-
ность идей в современной теории цен;

- системы цен, виды цен;

- подходы и методы ценообразования;

- определение политики, стратегии и тактики ценообразования;

- использование и значение налогов в цене продукции (работ, услуг);

- особенности ценообразования и регулирования цен на внутреннем рынке и во внеш-
неэкономической деятельности;

- основные нормативно – правовые документы в области ценообразования.

Уметь:
- проводить мониторинг цен для определения покупательского восприятия и в назна-
чении цен на продукцию, подлежащей сбыту;

- построить политику, выбирать стратегию и определять тактику для реализации про-
дукции на внутреннем и внешнем рынке с учетом подходов и методов ценообразования;

- определить и рассчитать цену различными способами и методами.

Иметь представление:
- о ценообразовании на различных видах рынков;

- об оценке эффективности ценовой политики;

- о факторах вызывающих инфляцию и способы, средства и методы проведения анти-
инфляционной политики;

- о целях таможенной политики;

- о целях, формах и методов проведения государственной ценовой политики и кон- троля цен.
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Содержание программы предусматривает изучение настоящей дисциплины в виде лекций, семинарских занятий, самостоятельных работ – рефератов, тестов.

В процессе обучения используются: деловые игры, работы в небольших группа х, вы-
полнение тестовых заданий, проведение круглых столов, тематические дискуссии.

Темы проведения круглых столов тематических дискуссий могут быть предложены

преподавателем или выбраны самостоятельно студентами по согласованию с преподавате- лем.

Семинарские занятия являются одним из способов оценки и контроля полученных знаний и закрепления пройденного материала лекций.

Итоговая форма контроля – зачет. Варианты тестов, перечень тем рефератов, во- просы для подготовки к зачету приведены в настоящей программе.
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ТЕМАТИЧЕСКОЕ СОДЕРЖАНИЕ И СТРУКТУРА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина изучается в 7 семестре.

Форма итоговой  аттестации – зачет.
Общая трудоемкость дисциплины  составляет 62 часа.

	№ п/п
	Раздел дисциплины
	
	Самостоятельная работа

	
	
	Всего учебных занятий
	Аудиторные занятия,

в том числе
	

	
	
	
	лекции
	Семинары, практические занятия
	

	1
	Понятие цены. Функция цены
	2
	2
	2
	2

	2
	Ценовая политика и стратегия ценообразования
	6
	
	
	2

	3
	Расчет цены, затраты (стоимость производства). Учет издержек производства 
	6
	2
	2
	2

	4
	Факторы влияния и риски в установлении цены
	4
	2
	
	2

	5
	Ценовая политика и позиционирование товаров
	8
	2
	2
	4

	6
	Цены и инфляция
	8
	2
	2
	4

	7
	Цены, финансы, налоги, их взаимосвязь и взаимовлияние
	6
	2
	2
	2

	8
	Государственное регулирование цен
	6
	2
	2
	2

	9
	Ценообразование и регулирование цен на внутреннем рынке
	8
	2
	2
	4

	10
	Цены и ценообразование во внешнеэкономической деятельности
	8
	2
	2
	4

	ВСЕГО:
	62
	18
	16
	28


ТЕМАТИЧЕСКОЕ СОДЕРЖАНИЕ

Раздел 1. Система цен и методология ценообразования
Тема 1. Понятие цены. Функция цены
1. Цена как экономическая категория. Определение цены.

Факторы, влияющие на формирование цен. Взаимодействие спроса и предложения, их сбалансированность.

Определение рыночного равновесия.

Классификация функций цены: понятие, область применения, назначение.

Система цен в современной экономике. Цены с надбавками, скидками и зачетами.

Тема 2. Ценовая политика и стратегия ценообразования
Определение ценовой политики при выборе и достижении целей предприятия. Определение стратегии ценообразования для достижения целей в проведении ценовой

политики.

Ценообразование на различных видах рынков. Цели изучения рынков. Классификация

товарных рынков. Оценка эффективности работы предприятия. Принципы ценообразования на товарных рынках с различными условиями конкуренции.

Влияние цен на спрос и предложение.

Раздел 2. Ценовая политика предприятия
Тема 3. Расчет цены, затраты (стоимость производства). Учет издержек произ- водства
Постоянные, переменные издержки. Валовые или совокупные издержки. Средние про- изводственно-сбытовые издержки. Предельные или маржинальные издержки производства.

Бухгалтерский и экономический подходы формирования цен. Методы установления цены:

- по методу полных затрат;

- по методу предельных издержек;

- по методу параметрического ценообразования, в т.ч. методу удельной цены, балль- ному методу, регрессивному методу.

Затраты, включаемые в расчет цены в нормативно – правовых документах. Налог на добавленную стоимость. Акциз.

Договорные цены и «сущность» цены в договорах:

- купли-продажи;

- поставки товаров;

- поставки товаров по контракту для государственных нужд;

- по договору контрактации.

Уровень цен на различных этапах жизненного цикла товара.

Нормативно – правовые документы, используемые при поставке продукции: купли –

продажи, договорам.

Тема 4. Факторы влияния и риски в установлении цены
Ценность товара для различных групп покупателей.

Принципы ценообразования при использовании прейскурантов.

Виды аукционных торгов и установление цен на аукционную продукцию.

Теория и функции риска в современной экономике. Оценка экономического риска.

Способы снижения экономического риска.
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Тема 5. Ценовая политика и позиционирование товаров
Ценностные и затратные подходы при разработке и назначении цены:

- подходы и последовательность привлечения специалистов при определении цены за-
тратным методом;

- подходы и последовательность привлечения специалистов при определении цены

методом исследования рынка.

Ценовая информация и ее роль в ценообразовании. Маркетинговые исследования.

Факторы повышения нормы прибыли: увеличение объема продаж; увеличение чистой прибыли; сокращение объема капиталовложений.

Виды ценовых скидок, надбавок, наценок, льготных цен как способа увеличения объ- ема продаж и увеличения массы прибыли.

Раздел 3. Регулирование цен в рыночных условиях
Тема 6. Цены и инфляция
Понятие инфляции. Особенности роста цен, под воздействием инфляционных факто- ров. Отрицательные последствия инфляции.

Стадии и виды инфляции. Характерные признаки по стадиям инфляции. Влияние ин- фляционных процессов на экономику доходы населения.

Факторы отрицательного влияния инфляции на производство и сбыт продукции.

- Инфляция спроса. Факторы, вызывающие инфляцию спроса. Инфляция издержек.

Факторы, вызывающие инфляцию издержек.

Методы государственного воздействия:

- прямое;

- косвенное регулирование цен, доходов, налогов.

Тема 7. Цены, финансы, налоги, их взаимосвязь и взаимовлияние
Цены и налогообложение. Взаимосвязь налогов и цен. Виды налогов:

- налог на прибыль;

- налог на добавленную стоимость;

- налог на горюче-смазочные материалы;

- акциз.

Влияние налогов на уровень цен. Доля налогов в цене продукции. Классификация на-
логов, используемых для ценообразования.

Определение рыночной цены и ее применение в целях налогообложения в норматив-
но-правовых документах.

Таможенная стоимость товара. Принципы таможенной пошлины:

- адвалорный;

- специфический.

Цели таможенной политики. Определение таможенной стоимости, таможенной по- шлины в нормативно – правовых документах.

Тема 8. Государственное регулирование цен
Цели государственной ценовой политики.

Формы и методы государственного регулирования цен:

- прямое государственное регулирование цен;

- косвенное государственное регулирование.

Подходы и принципы государственной политики ценообразования.

Товары и услуги, на которые цены (тарифы) регулируются действующими норматив-
но-правовыми документами.

Контроль за соблюдением порядка применения регулируемых цен. Цели и задачи го-
сударственного контроля.
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Государственный контроль цен в нормативно-правовых документах. Регулирование и контроль цен в промышленно развитых странах.

Тема 9. Ценообразование и регулирование цен на внутреннем рынке
Транспортные издержки и тарифы на транспортные услуги. Разновидности цен, уста-
навливаемых продавцом.

Классификация  автомобильных тарифов.  Тарифы  на морском,  речном,  воздушном

транспорте.

Ценообразование на услуги.

Ценообразование в жилищно-коммунальном хозяйстве. Ценообразование на медицинские препараты и лекарственные средства. Правовые вопросы ценообразования и государственного регулирования цен.

Раздел 4. Мировые цены
Тема 10. Цены и ценообразование во внешнеэкономической деятельности Ценовая политика государства во внешнеэкономической деятельности. Конкурентоспособность товара. Факторы, влияющие на уровень мировых цен: сово-

купный спрос, совокупное предложение.

Классификация товаров по их участию в международной торговле: торгуемые, нето р- гуемые.

Классификация стран по факторам, влияющим на рыночную конъюктуру:

- уровень доходов;

- экономическая среда;

- политико-правовая среда;

- культурная среда.

Ценообразующие факторы мирового рынка:

- продукции обрабатывающей промышленности;

- сырьевых товаров.

Разновидности мировых цен:

- публикуемые;

- расчетные цены.

Источники информации для установления цен во внешнеэкономической деятельно-
сти. Надбавки и скидки в мировой торговле. Цены международных контактов.

Базисные условия поставки продукции.

Нормативно-правовые документы, используемые при поставках продукции во внеш- ней торговле.
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ТЕМАТИЧЕСКОЕ СОДЕРЖАНИЕ СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ
Занятие 1. Понятие цены. Функция цены
1. Понятие цены. Факторы, влияющие на образование цен.

2. Взаимодействие спроса и предложения, их сбалансированность.

3. Классификация функций цены: понятие, область применения, назначение.

4. Система цен в современной экономике. Виды цен.

Вопросы для обсуждения и дискуссии:
1. Преимущества и недостатки экономических теорий цен и современная теория цены.

2. Факторы, способствующие повышению, понижению цен на товары.

3. Как взаимосвязаны и какие принципы дифференциации видов цен.

Литература
1. Гальперин В.М., Игнатьев С.М., Моргунов В.И. Микроэкономика. – СПб.: Эконо-
мическая школа, 2002.

2. Деева А.И. Цены и ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Экзамен, 2003.

Занятие 2. Ценовая политика и стратегия ценообразования
1. Определение стратегии ценообразования.

2. Ценообразование на различных видах рынков.

Вопросы для обсуждения и дискуссии:
1. Принципы ценообразования на товарных рынках с различными условиями конку-
ренции.

2. Влияние цен на спрос и предложение.

3. Неценовые факторы, влияющие на спрос и предложение.

4. Зависимость предложения и объема предложения от цены товара.

Литература
1. Джон Л. Эффективное ценообразование – основа конкурентного преимущества. –

М.: Вильяме, 2004.

2. Есипов В.Е., Маховинова Г., Терехова В. Оценка Бизнеса. – СПб., 2005.

3. Есипов В.Е. Цены и ценообразование. Краткий курс. – СПб., 2001.

4. Липсиц И.В. Коммерческое ценообразование: Учебник. – М., 2006.

5. Салимжанов И.К. Цены и Ценообразование. – М.: Финстатинформ, 2007.

6. Тарасевич В.М. Ценовая политика предприятия. – 2-е изд. – СПб.: Питер, 2003.

7. Томас Нэгл, Рид К. Холден. Стратегия и тактика ценообразования. – СПб.: Питер, 2004.

8. Уткин Э.А. Цены. Ценообразование. Ценовая политика. – М.: Экмос, 2003.

Занятие 3. Расчет цены, затраты (стоимость производства). Учет издержек
производства
1. Постоянные и переменные издержки.

2. Состав затрат, включаемых в расчет цены.

3. Методы установления цен.

4. Классификация прибыли.

Вопросы для обсуждения и дискуссии:
1. Различие в анализе производственных затрат по бухгалтерскому и экономическому подходам.

2. Принципы безубыточности обеспечения необходимой прибыли.

3. Договорные цены и применение цен в договорах.

4. Преимущества и недостатки определения цены по затратам и по спросу и предло- жению.

Литература
1. Горина Г.А. Косвенные налоги и цены: Учеб. пособие. – М.: Финстатинформ, 2002.

2. Емельянов Т.В. Ценообразование: Учеб. пособие. – Минск: Вышейная школа, 2004.
8

3. Кочурова Л.И. Цена производства в условиях развитого рынка (теоретические и по- литические аспекты): Учеб. пособие. – М.: Экономика, 2003.

4. Яковлев Н.Я. Цены и ценообразование: Учеб. пособие. – 2-е изд. – М., 2000.

Занятие 4. Факторы влияния и риски в установлении цены
1. Цена как мерило ценности товара.

2. Технические приемы и методы продажи товара.

3. Принципы ценообразования при использовании прейскурантов.

4. Функции экономического риска.

5. Показатели рыночной коньюктуры, используемые для прогнозирования.

6. Способы снижения экономического риска.

7. Страхование цен по договорам поставки.

Вопросы для обсуждения и дискуссии:
1. Различие ценности товара для различных групп покупателей.

2. Формирование цен по предложениям конкурентов (торги, аукционы, конкурсы).

3. Стоимость товара (продукции) с учетом транспортировки от изготовителя к потре- бителю.

4. Проявление рисков в рыночной ситуации и их использование в назначении (опре- деление) цены.

5. Финансово-кредитный сервис как совокупность форм и методов проведения расче- тов по поставкам товара.

Литература
1. Гранатуров В.М. Экономический риск: сущность, методы, измерения, пути сниж е-
ния: Учеб. пособие. – М.: Дело и сервис, 2002.

2. Деева А.И. Цены и ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Экзамен, 2003.

Занятие 5. Ценовая политика и позиционирование товаров
1. Факторы чувствительности покупателей к уровню цен.

2. Методы ценообразования при формировании ценовой политики.

3. Комплекс практических мер при выборе тактики ценообразования.

4. Каналы распределения и участники сбыта готовой продукции.

5. Виды ценовой информации и ее классификация.

6. Оценка показателей хозяйственной деятельности предприятия.

7. Виды ценовых скидок и надбавок.

Вопросы для обсуждения и дискуссии:
1. Различия в подходах и методах ценообразования при определении цен.

2. Роль участников и взаимодействие их в каналах распределения сбыта продукции.

3. Ценовая информация и ее роль в ценообразовании.

4. Эффективность работы предприятия на основе анализа балансового отчета и отчета о хозяйственной деятельности.

5. Воздействие  на объем  продаж  механизмов  текущих  наценок,  скидок  с  цены  и льготных цен.

Литература
1. Уринсон Я.М. Новая тарифная политика РАО ЕЭС России. – М.: Финансы, 2004.

Занятие 6. Инфляция и цены
1. Экономические теории инфляционных процессов.

2. Виды инфляции и стадии развития.

3. Влияние инфляции на изменение доходов.

4. Факторы, вызывающие инфляцию спроса и инфляцию издержек.

5. Оценка инфляционных ожиданий.

6. Показатели для прогнозирования информационных ожиданий при оценки инфляции.
7. Антиинфляционная политика.
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Вопросы для обсуждения и дискуссии:
1. Признаки и показатели инфляции.

2. Влияние инфляции на развитие экономических процессов.

3. Методы государственного воздействия на инфляцию.

4. Расчет  инфляционных ожиданий  как элемент  для  принятия организационных и

управленческих решений.

5. Меры и методы по сдерживанию инфляционных процессов.

Литература
1. Вальтух К.К. Общий  уровень цен. Теория. Статистические исследования.  – М.:

Янус-К, 2003.

Занятие 7. Цены, финансы, налоги, их взаимосвязь и взаимовлияние
1. Валютный курс и цены.

2. Цены и кредитные отношения.

3. Налогообложение и цены.

4. Принципы установления таможенной пошлины.

Вопросы для обсуждения и дискуссии:
1. Взаимосвязь валютного курса национальной денежной единицы и цен.

2. Взаимосвязь  кредита  и  ценообразования  в  регулировании  движения  денежных

средств.

3. Установление налогов и их влияние на уровень цен.

4. Таможенная пошлина как мера повышения конкурентно способности отечествен- ных товаров.

Литература
1. Вильям Пети. Трактат о налогах и сборах. Разное о деньгах. – М.: Ось, 1997.

2. Медведева А.Н. Налоговый контроль за ценами. Практика применения статьи 40

УПК РФ. – М.: МЦф-Эр, 2002.

Занятие 8. Государственное регулирование цен
1. Методы государственного регулирования цен.

2. Принципы государственной политики ценообразования.

3. Продукция и услуги, цены на которые регулируются государством.

4. Контроль цен за соблюдением порядка ценообразования.

5. Регулирование и контроль цен в зарубежных странах.

Вопросы для обсуждения и дискуссии:
1. Роль государства в регулировании цен.

2. Государственная ценовая политика и социальная защита населения.

3. Государственный контроль цен в проведении ценовой политики.

Литература
1. Белых В.С., Виниченко С.И. Правовое регулирование цен и ценообразования в Рос- сийской Федерации: Учеб. пособие. – М.: Норма, 2002.

2. Коровкин Е.Д., Дмитриева В.Г. Государственное регулирование и контроль цен в капиталистических странах. – М., 2001.

3. Кушлин В.И. Государственное регулирование рыночной экономики. – М.: РАТС,
2002.



4. Лев М.Ю. Правовые вопросы ценообразования и государственное регулирование
цен. – СПб.: ГУЭиФ 2001.

5. Чувилин Е.Д., Дмитриева В.Г. Государственное регулирование и контроль цен в ка- питалистических странах. – М.: Финансы и Статистика, 1991.
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Занятие 9. Ценообразование и регулирование цен на внутреннем рынке
1. Ценообразование в топливно-энергетическом комплексе.

2. Ценообразование на электрическую и тепловую энергию.

3. Ценообразование на транспортные услуги.

4. Ценообразование на услуги связи.

5. Ценообразование в жилищно-коммунальном хозяйстве.

6. Особенности ценообразования в сфере услуг.

Вопросы для обсуждения и дискуссии:
1. Цель и методы регулирования цен в топливно-энергетическом комплексе.

2.  Состояние  и  перспектива  государственного  регулирования  тарифов  на  рынке транспортных услуг.

3. Специфика ценообразования в сфере услуг.

4. Взаимосвязь стандартов с уровнем тарифов на услуги ЖКХ и уровнем льгот по о п-
лате жилья и коммунальных услуг отдельных групп населения.

5. Регулирование цен на лекарственные средства и медицинские препараты.

6. «Стоимость рабочей силы» как фактор уровня формирования ресурса труда.

Литература
1. Аболонин С.М. Ценообразование – современные подходы. Ценовые факторы в дея- тельности автотранспортных предприятий. – М.: Транспорт, 2001.

2. Александров В.Т. Ценообразование в строительстве. – 2-е изд. – СПб.: Питер, 2001.

3. Бузырев В.В., Чекалин В.С. Экономика жилищной сферы. – М.: Инфра-М, 2001.

4. Либерман И.А. Цены и себестоимость строительной продукции. – М., 2001.

5. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование. Серия: Вопрос ответ. – М., 2001.

6. Яковлев Н.Я. Цены и ценообразование: Учеб. пособие. – 2-е изд. – М., 2000.

Занятие 10. Цены и ценообразование во внешнеэкономической деятельности
1. Цены мирового рынка.

2. Классификация товаров по их участию в международной торговле.

3. Ценообразующие факторы мирового рынка.

4. Публикуемые и расчетные цены, используемые на мировом рынке.

5. Цены международных контрактов.

Вопросы для обсуждения и дискуссии:
1. Роль тарифов и их воздействие на товары поставляемые по импорту.

2. Перспективы и недостатки при вхождении России в ВТО.

3. Назначение цен международных контрактов.

4. Надбавки и скидки в ценах для проникновения на рынок международной торговли.

Литература
1. Джон Л. Дейли. Эффективное ценообразование – основа конкурентного преимуще- ства. – М.: Вильяме, 2004.

2. Деева А.И. Цены и ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Экзамен ,2003.

3. Есипов В.В., Маховикова Г.А., Павлова Е.Е. Цены во внешней торговле: Учеб. по-
собие. – СПб.: ГУЭиФ, 2002.

4. Круглов В.В. Конкуренция: Учеб. пособие. – М.: Проспект, 2004.
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ПРИМЕРНЫЕ ТЕМЫ РЕФЕРАТОВ
I. Цена, как экономическая дисциплина. Ценообразование
1. Виды цен, сущность и классификация.

2. Взаимосвязь различных видов цен. Система цен.

3. Функция цены. Методики и принципы ценообразования.

4. Взаимосвязь и взаимодействие цены, спроса и предложения.

5. Ценообразование на различных типах рынков.

II. Ценовая политика субъекта предпринимательской деятельности
6. Ценовая политика субъекта предпринимательской деятельности на внутреннем и

внешнем рынках.

7. Ценовая стратегия предприятия.

8. Методы ценообразования в обеспечении прибыли субъекта предпринимательской деятельности.

9. Состав расходов (затрат) предприятия для извлечения максимальной прибыли.

10. Зарубежный опыт политики ценообразования фирмы.

III. Стратегия ценообразования в социально-экономической политике России
11. Основы ценовой политики государства. Цены и социальная политика:

- цены на социально значимую продукцию (работы, услуги);

- защита населения от необоснованного роста цен.

12. Ценообразование на продукцию (работы, услуги), поставляемую по государствен-
ному (муниципальному) заказу.

13. Мониторинг цен на социально значимую продукцию (работы, услуги).

IV. Государственное регулирование рынка и цен
14. Государственное регулирование цен на продукцию локальных и естественных мо- нополий.

15. Контроль за соблюдением цен и порядка ценообразования.

16. Формы и методы (прямые, косвенные) воздействия государства на цены.

17. Государственное воздействие на цены (тарифы) отдельных видов продукции (ра- бот, услуг) (сельхозпродукция, энергоснабжение, жилищно-коммунальные услуги и т.п.).

18. Государственное регулирование цен во внешнеэкономической деятельности.

V. Правовые вопросы ценообразования и контроля за соблюдением порядка приме- нения регулируемых цен
19. Ценообразование в гражданском законодательстве РФ.

20. Ценообразование в законодательстве РФ о налогах и сборах.

21. Ценообразование в законодательстве РФ во внешнеторговой деятельности (тамо- женном законодательстве).

VI. Ценообразование и экономическая конъюнктура
22. Цены и финансово-кредитные отношения.

23. Ценообразование на рынке ценных бумаг.

24. Ценообразование и система страхования в России.

25. Ценообразование на товарных биржах.
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ЗАДАНИЯ ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ
Самостоятельная работа студентов направлена на более детальное изучение сложных и важных в практическом применении тем.

Для выполнения самостоятельных заданий необходимо использовать список литера-
туры: основной, дополнительный и предложенный к практическим занятиям.

Варианты и количество заданий определяется преподавателем в зависимости от ак-
тивности студента на практических занятиях и его посещаемости.

Приведенные тесты могут быть использованы на семинарских занятиях и служить о д-
ним из способов оценки и контроля пройденного на лекциях материала и его закрепления.

При подготовке самостоятельной работы – рефератов используется материал, изло-
женный в лекциях, учебной литературе, рекомендуемой в списке литературы (основной, до- полнительной),  приведенной в настоящей Программе, а также практический материал, пе- риодическая печать, интернет-сайты и др. по выбранной теме. Объем работы реферата 14-18 страниц машинописного текста 14 шрифта. Реферат выполняется в соответствии с устано в- ленными требованиями (методическими указаниями) по выполнению курсовой работы.

ПРИМЕРНЫЕ ТЕСТЫ
Тест I. Функция цены
1. Какая функция цены исторически более древняя:
а) функция стимулирования научно-технического прогресса;

б) учетно-измерительная функция;

в) функция балансировки спроса и предложения.

2. Цена минус себестоимость - это:
а) рентабельность;

б) доход;

в) прибыль.

3. Какие задачи призваны решать закупочные цены:
а) ограничение власти предприятий монополистов;

б) обеспечение необходимой прибыли сельскохозяйственным производителям;

в) задачи государственной политики.

4. Розничная цена отличается от отпускной цены производителя:
а) на величину посреднической и торговой надбавки;

б) на величину косвенных налогов;

в) на величину прибыли торговой организации.

5. Какую функцию из нижеперечисленных следует считать функцией цены:
а) учетную;

б) стимулирующую;

в) распределительную;

г) сбалансированности спроса и предложения;

д) все вышеперечисленные.

6. Потребительские цены – это:
а) аналог биржевых цен;

б) аналог сметной стоимости;

в) аналог розничных цен.
13

7. Торговая надбавка – это:
а) затраты торговой организации, состоящие из затрат на оплату труда, аренды пом е- щения и прочих затрат;

б) цена на услугу торговой организации, включая издержки обращения, НДС и при- быль торговой организации;
в) прибыль, получаемая торговой организацией в результате ее деятельности.

8. Какое определение цены применяется в нормативных правовых документах:
а) цена - форма выражения ценности, полезности благ;

б) цена - денежное выражение стоимости товара;

в) цена – количество денег, за которое продавец согласен продать, а покупатель готов

купить единицу товара или услугу.

9.  Предприятие-потребитель  обычно  приобретает  средства  производства  (на- пример, станки):
а) по розничной цене;

б) по себестоимости;

в) по отпускной цене с добавлением посреднической надбавки (при наличии посредника).

10. По характеру обслуживаемого оборота выделяют:
а) регулируемые цены;

б) закупочные цены;

в) биржевые котировки;

г) скользящие цены.

11. По формам продаж цены подразделяются на:
а) биржевые котировки;

б) цены ярмарок и выставок;

в) аукционные цены;

г) все из вышеперечисленного.

12. По степени обоснованности цена может быть:
а) скользящая;

б) ступенчатая;

в) базисная;

г) сезонная.

Задача №1
Имеются следующие данные:
- расходы на производство электролампы гелиевой – 40 руб.;

- рентабельность затрат – 20%;

- налог на добавленную стоимость - 6 руб.;

- наценка посреднической организации – 5 руб.;

- торговая надбавка – 15% к отпускной цене посредника.

Требуется определить:
а) оптовую цену предприятия;

б) розничную цену;

в) структуру розничной цены.
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Задача № 2
Определите отпускную цену флакона духов, не облагаемую акцизом, по следующим исходным данным:
- при изготовлении продукции используется спирт, имеющий фактическую себестои- мость (спирт производится на этом же предприятии) – 50 руб. за 1 дкл (1 дкл = 10 л);

- ставка акциза на спирт составляет 90% от отпускной цены без НДС;

- для изготовления одного флакона духов требуется 15 мл спирта;

- затраты на изготовление одного флакона духов (без затрат на производство спирта с учетом акциза) составляют 28 руб. 50 коп.;

- уровень рентабельности принят в размере 25%.

Задача № 3
Определите:
а) оптовую цену предприятия;

б) прибыль предприятия в расчете на одно изделие.

Исходные данные:
- розничная цена изделия – 200 руб.;

- налог на добавленную стоимость – 40 руб.;

- наценка посреднической организации – 20 руб.;

- торговая скидка – 15% к розничной цене;

- полная себестоимость изделия – 90 000 руб.

Тест II. Ценовая политика и стратегия ценообразования
1. Что следует относить к задачам ценообразования:
а) решение социальных проблем;

б) решение политических проблем;

в) решение экономических проблем.

2. Предприятие-производитель поставляет свою продукцию до порога предпри- ятия-потребителя, находящегося от него через улицу. Как будет называться эта цена:
а) цена франко-отправления;

б) цена франко-назначения.

3. Какие из нижеперечисленных стратегий относятся к стратегиям дифференци- рованного ценообразования:
а) стратегия проникновения на рынок;

б) стратегия случайной скидки;

в) географическая стратегия.

4. Ценовая политика предприятия учитывает:
а) цели предприятия;

б) пожелания работников предприятия;

в) государственную ценовую политику.

5. К какой группе стратегий относят стратегию случайной скидки:
а) к стратегиям дифференцированного ценообразования;

б) к стратегиям конкурентного ценообразования;

в) к стратегиям ассортиментного ценообразования.
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6. Метод полных издержек следует относить к:
а) параметрическим методам;

б) методам стимулирования сбыта продукции;

в) расчетным методам.

7. Ценовая стратегия – это:
а) обоснованный выбор поставщика;

б) обоснованный выбор цены;

в) обоснованный выбор метода формирования цен.

8. Равновесная цена – цена, при которой равны: а) объем спроса на товар и объем его предложения; б) прибыль и затраты на производство товара;

в) объемы реального производства и потенциальные возможности производства.

9. Укажите факторы обоснованного роста цен:
а) рост цен на потребительском рынке за счет резкого курса доллара США;

б) наличие многочисленных посредников;

в) рост обоснованных и документально подтвержденных затрат для осуществления

деятельности, направленной на получение дохода.

10. Неявные затраты – это:
а) затраты, изменяющиеся с изменением объемов производства;

б) бухгалтерские затраты;

в) стоимость ресурсов, принадлежащих собственнику, включая нормальную прибыль;

г) внешние затраты.

11. Калькулирование себестоимости по методу нормативных затрат называется:
а) «Маржинал – костинг»;

б) «Стандарт – кост»; в) «Директ – костинг»; г) все ответы верны.

12. Прибыль сбытовых организаций включается в:
а) закупочную цену;

б) оптовую цену предприятия;

в) оптовую цену промышленности;

г) все ответы верны.

Задача № 1
Расходы производства видеокассеты – 150 руб., НДС – 18%, оптовая цена – 240 руб.

Определите рентабельность.

Задача № 2
Определите расходы производства костюма женского. Расчет стоимости сырья и
материалов произвести по приведенным данным:
Норма,
Цена,
Сумма,

кв. м  кв. м/руб.  руб. Ткань верхняя
4,05
150

Подкладка шелковая
1,83
60

Подкладка х/б
1,77
30
16

	Приклад
	16

	Фурнитура
	17

	Плечики
	3

	Корсажная тесьма
	6

	Заготовительные расходы
	10

	Возвратные отходы
	6


Итого материальные затраты:
- основная и дополнительная зарплата производственных рабочих – 200 руб.;

- дополнительная зарплата производственных рабочих – 20% основной зарплаты;

- накладные расходы – 60% от основной зарплаты производственных рабочих;

- внепроизводственные расходы – 0,2% от производственных расходов;
- свободная отпускная цена (с НДС) – 2000 руб., налог на добавленную стоимость

(НДС) – 18%.

Задача № 3
Определите рентабельность продукции, если отпускная цена без НДС равна 500 руб., ставка НДС – 18%, расходы 300 руб.

Задача № 4
Установите рыночную цену на два букинистических издания, обработав мнения 10 экспертов-товароведов.

Самооценка экспертами проводилась по пятибалльной системе в зависимости от следующих условий:
1. балл – Вы лично не имеете опыта продажи данного издания, но по некоторым соо б- ражениям считаете, что...;

2. балла – Вы не имеете опыта продажи данного издания, но уверены, что...;

3. балла – Ваш опыт продажи издания скуден, но считаете, что...;

4. балла – Вы имеете достаточный опыт продажи издания, но в оценке не уверены;

5. баллов – Вы имеете достаточный опыт продажи издания и в оценке не сомневаетесь. Результаты самооценки приведены в табл. 1 и 2:

Самооценка экспертами своих знаний
и опыта работы по данной проблеме, баллы
Эксперты
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

Издание 1
4
4
4
5
5
5
5
5
5
5

Издание 2
5
4
4
5
5
5
5
5
5
5

Таблица 1
Оценка экспертами цены изданий, руб.

Таблица 2
	Эксперты
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
8
	9
	10
	

	Издание 1
	15
	40
	25
	20
	20
	25
	25
20
	15
	20
	

	Издание 2
	30
	40
	40
	
	25
	35
	30
	25
	
	30
	25
	25
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Тест III. Учет издержек производства
1. К материальным расходам относятся:
а) расходы на природоохранные мероприятия;

б) потери от недостачи и порчи при хранении и транспортировке материальных зап а-
сов в пределах норм естественной убыли;

в) технологические потери при производстве и транспортировке;

г) все из вышеперечисленного.

2. К расходам на оплату труда относятся:
а) начисления стимулирующего характера, в том числе премии за производственные

результаты;

б) начисления стимулирующего характера, связанные с режимом работы и условиями
труда;



в) начисления работникам, высвобождаемым в связи с реорганизацией, ликвидацией;

г) начисления работникам сумм материальной помощи;

д) все из вышеперечисленного.
3. К прочим расходам, связанным с производством, включаемым в состав затрат, относятся:
а) расходы на содержание служебного транспорта;

б) расходы на компенсацию за использование для служебных поездок личных легко- вых автомобилей;

в) расходы, связанные с проездом работника к месту командировки;

г) расходы на оплату проезда к месту работы транспортом общего пользования;

д) все из вышеперечисленного.

4. Какие расходы учитываются в производстве продукции:
а) расходы на содержание и эксплуатацию, ремонт и техническое обслуживание о с-
новных средств;

б) расходы на обязательное и добровольное страхование;

в) расходы в виде пени, штрафов и иных санкций;

г) все из вышеперечисленного.
варов;


5. Какие затраты относятся к материальным затратам:
а) приобретение сырья и материалов, используемых в производстве товаров;

б) приобретение материалов для упаковки и иной подготовки производственных то-
в) приобретение инструментов, приспособлений, инвентаря, спецодежды и другого
имущества, не являющегося амортизируемым имуществом;

г) приобретение комплектующих изделий;

д) все из вышеперечисленного.

6. К возвратным отходам, включаемым в материальные расходы, относятся:
а) стоимость возвратной тары;

б) стоимость невозвратной тары;

в) остатки материальных запасов, которые передаются в другие подразделения в каче-
стве полноценного сырья;

г)  попутная  продукция,  получаемая  в  результате  осуществления  технологического

процесса.
18

7. В производственную себестоимость входят следующие статьи:
а) цеховые расходы;

б) общепроизводственные расходы;

в) внепроизводственные расходы.

8. Ценообразование затратным методом может основываться на:
а) сумме постоянных и переменных затрат;
б) предельных затратах;

в) общих затратах;

г) верны все предыдущие ответы.

9. Какое из следующих утверждений является верным:
а) экономическая прибыль – неявные издержки = нормальная прибыль;

б) экономическая прибыль – неявные издержки = бухгалтерская прибыль; в) бухгалтерская прибыль – неявные издержки = экономическая прибыль; г) все ответы верны.

10. В чем состоит практическая значимость деления затрат на постоянные и пе- ременные:
а) позволяет получать маржинальную прибыль;
б) дает возможность быстрее окупать затраты;

в) позволяет управлять затратами и максимизировать величину прибыли;

г) упрощает учет.

11. Обивочный материал, используемый при производстве мебели, можно клас- сифицировать как:
а) переменные и прямые затраты;

б) переменные и косвенные затраты;

в) постоянные и прямые затраты;

г) постоянные и косвенные затраты.

12. Производственная себестоимость продукции включает затраты:
а) на производство и реализацию продукции;

б) на технологическую себестоимость за минусом постоянных затрат;

в) подразделения предприятия на производство данного вида продукции;

г) подразделения предприятия на производство данного вида продукции и общезаво д- ские расходы.

13. Коммерческая  себестоимость  продукции  (себестоимость  для  ценообразова-
ния) включает затраты:
а) предприятия на основные и вспомогательные материалы;

б) на производство и сбыт продукции;

в) на производственную себестоимость;

г) на цеховую себестоимость.

14. К переменным расходам относятся:
а) заработная плата производственного персонала;

б) амортизационные отчисления;

в) административные и управленческие расходы;

г) расходы по реализации продукции.
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15. Полная себестоимость продукции включает в себя:
а) амортизацию;

б) акциз;

в) торговую надбавку;

г) все вышеперечисленное.

Задача № 1
Определите:
а) расходы производства 100 пар женских осенних сапожек;

б) прибыль или убыток от реализации одной пары этих сапожек.

Известны следующие данные:
1. Затраты на сырье и основные материалы (на 100 пар сапожек), руб.:

- кожтовар для верха
- 175000

- кожтовар для подкладки
- 11800

- стоимость деталей низа
- 69400

- текстиль для межподкладки
- 24000

- искусственный мех для подкладки
- 24800

- вспомогательные материалы, топливо и
- 5000

электричество троэнергия на технологические цели

- зарплата производственных рабочих
- 111000

- накладные расходы (расходы по содержанию
- 20%

и эксплуатации оборудования, цеховые, общепроизводственные расходы) и др.

К зарплате производственных рабочих;

- внепроизводственные расходы
- 0,3%

к производственной себестоимости.

2. Свободная отпускная цена одной пары женских сапожек (с НДС)
- 7000 руб.

3. НДС-18%.

Задача № 2
Определите:
а) прибыль предприятия в расчете на одно изделие;

б) оптовую цену предприятия;

в) отпускную цену предприятия с НДС;

г) снабженческо-сбытовую надбавку;

д) торговую надбавку;

е) структуру розничной цены изделия.

Исходные данные:
- коммерческая себестоимость изделия – 56 руб.;

- уровень рентабельности – 25% к себестоимости;

- налог на добавленную стоимость – 18% от отпускной цены предприятия без НДС;

- снабженческо-сбытовая надбавка посреднической организации – 25% от покупной цены;

- розничная цена – 126 руб.

Задача № 3
Имеются следующие данные:
- расходы на сырье и материалы – 20,0 тыс. руб.;

- расходы на топливо и электроэнергию для технологических целей – 10,0 тыс. руб.;

- оплата труда с начислениями – 40,0 тыс. руб.;

- начисления на оплату труда – 41 %;

- общехозяйственные расходы равны (к расходам по оплате труда без начислений) – 15%;

- коммерческие расходы (от производственной себестоимости) – 20%.

Рассчитайте производственную и полную себестоимость.
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Тест IV. Ценовая политика и позиционирование товаров
1. Включает  ли цена  франко-станция  отправления  транспортные расходы  по доставке груза до пункта назначения:
а) да;

б) нет;

в) иногда.

2. Цены на рынке формируются под влиянием:
а) политики продавцов;

б) пожеланий покупателей;

в) спроса и предложения.

3. Целью фирмы может являться:
а) максимизация оборота;

б) максимизация прибыли;

в) стабилизация цен, объемов, состояние на рынке;

г) все вышеперечисленное.

4. Конъюнктурные ценообразующие факторы – это:
а) внутрипроизводственные факторы;

б) активное вмешательство государства;

в) изменчивость рынка.

5. Максимизация массы прибыли – это:
а) функция цены;

б) задача государственной ценовой политики:

в) задача ценовой политики фирмы.

6. Постановлением Правительства Российской Федерации на данный вид про- дукции на текущий год установлена розничная цена. Эта цена является:
а) регулируемой;

б) фиксированной;

в) свободной (рыночной).

7. В чем заключается сущность метода учета затрат и определения цены на осно- ве сокращенных затрат:
а) калькулирование осуществляется только по прямым затратам, косвенные затраты

списываются на финансовые результаты;

б) калькулирование осуществляется на основе взаимосвязи издержек, объемов произ- водства и прибыли;

в) определяются нормативные затраты по всем элементам издержек;

г) ответы а) и б) правильные.

8. Какое определение неверно? Валовая маржа – это:
а) выручка от продаж минус переменные издержки, включаемые в себестоимость;

б) маржинальный доход;

в) маржинальная прибыль;

г) валовая прибыль.
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Задача № 1
Фирма, выпускающая холодильники, исходя из оценки рыночной конъюнктуры и цен конкурентов считает, что розничная цена на одну из моделей ее изделия может быть установле-
на на уровне 300 руб. При этом: прибыль и расходы розничной торговли составляют 30% цены;

прибыль и расходы оптовой торговли – 25% и собственная прибыль фирмы – 25%.

Каковы должны быть издержки производства данной модели?

Задача № 2
Имеются следующие данные о реализации хлопчатобумажных тканей:
	Наименование тканеймлн.
	Реализовано, пог. м
	Объем реализованной продукции по полной
	Рентабельность

к себестоимости,

	
	
	себестоимости, млн. руб.
	%

	Ситцевая
	893
	25200
	10,6

	Бельевая
	1068
	33500
	6,7

	Сатиновая
	493
	19200
	8,9

	Плательная
	655
	28500
	8,1


По каждой группе тканей определите:
а) выручку от реализации;

б) себестоимость единицы продукции;

в) оптовую цену единицы продукции;

г) структуру оптовой цены.

Задача № 3
Рассчитайте структуру розничной цены продукции исходя из следующих данных:
- себестоимость – 5 руб.;

- рентабельность – 25% к себестоимости;

- акциз – 70% от оптовой цены предприятия;

- наценка посреднической организации – 1 руб.;

- НДС – 20% от отпускной цены фирмы;

- торговая наценка – 1,5 руб.

Задача № 4
Имеются следующие Данные:
- расходы на сырье и материалы – 40,0 тыс. руб.;

- расходы на топливо и электроэнергию – 20,0 тыс. руб.;

- заработная плата – 28,5 тыс. руб.;

- начисления на заработную плату – 41%;

- сумма общепроизводственных и общехозяйственных расходов (к расходам на зара- ботную плату без начислений) – 25%;

- коммерческие расходы – 20%;

- НДС-18%;

- торговая надбавка розничного продавца – 25%.

Определите розничную цену продукции.

Задача № 5
Фирма выпускает пять видов продукции. Объем выпуска, цены и переменные затраты по видам продукции А-Д представлены в таблице. Сумма постоянных расходов фирмы со-
ставляет 41400 руб.
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Показатели
Виды продукции

А
Б
В
Г
Д
Всего

1. Объем продукции, шт.
300
200
400
250
550

2. Цена реализации, руб.
150
160
115
195
160

3. Переменные расходы
300000
24000
36000
40000
77000

на весь выпуск, руб.

Дайте заключение о целесообразности (прибыльности) выпускаемого ассортимента продукции и  рекомендации по его изменению, если это необходимо. Анализ должен быть проведен по методу полной себестоимости (распределением постоянных затрат пропорцио- нально переменным) и по методу сокращенной себестоимости.

Тест V. Государственное регулирование цен
1. Кто может регулировать цены (тарифы):
а) руководство предприятия (фирмы);

б) Правительство РФ и федеральные органы исполнительной власти;

в) органы исполнительной власти субъектов Российской Федерации.

2. Цены (тарифы) на товары (услуги) признаются экономически обоснованными, если они определены с учетом:
а) рыночных цен, сложившихся при взаимодействии спроса и предложения на рынке

идентичных (а при их отсутствии – однородных) товаров (услуг) в сопоставимых (коммерче- ских) условиях;

б) методов: затратного, цены последующей реализации;

в) принципов правильности установления государственных регулируемых цен (тари-
фов) в соответствии с законодательством РФ;

г) всего вышеперечисленного.

3. Политика цен на уровне государства – это:
а) элемент экономической политики; б) элемент внешнеторговой политики; в) элемент финансовой политики.

4. Уровень инфляции определяется по:
а) индексу потребительских цен;

б) индексу цен производителей;

в) индексу цен на продовольственные товары.

5. Кто должен следовать рекомендуемой цене товара, объявленной в СМИ:
а) покупатель;

б) продавец;

в) покупатель и продавец;

г) рекомендуемые цены не являются обязательными.

6. На что из нижеперечисленного регулируются цены:
а) на товары первой необходимости;

б) на торговые надбавки, на продукты детского питания;

в) на торговые надбавки, на товары, реализуемые на Крайнем Севере и в приравнен- ных к ним районах;

г) на винно-водочную продукцию крепостью свыше 28 градусов.
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7. Какой вид цен действует при оплате железнодорожных перевозок:
а) средние цены производителей;

б) потребительские цены;

в) железнодорожные тарифы.

8. От чего зависят условия «франко»:
а) от типа товара;

б) от рыночной стратегии продавца;

в) от особенностей его транспортировки.

9. Важнейшие принципы ценообразования – это:
а) научная обоснованность цен;

б) целевая направленность цен;

в) непрерывность процесса ценообразования;

г) единство процесса ценообразования и контроля за ценами;

д) все вышеперечисленное.

10. Уровень наценки на продукцию общественного питания, реализуемую в уч- реждениях образования, регулируется на:
а) продукцию собственного производства, реализуемую вне предприятий питания (в павильонах, палатках и др.);

б) покупные товары, реализуемые вне предприятий питания в магазинах (отделах к у- линарии);

в) продукцию собственного производства и покупные товары, реализуемые в учреж- дениях образования.

11. Укажите факторы необоснованного роста цен:
а) рост цен на потребительском рынке за счет резкого курса доллара США;

б) отсутствие многочисленных посредников;

в) низкие цены предприятий-изготовителей за счет использования в производстве то- варов, преимущественно отечественного производства.

12. Бухгалтерские издержки не включают:
а) материальные затраты;

б) прибыль;

в) амортизацию;

г) затраты на оплату труда.

Задача № 1
Определите:
а) оптовую цену предприятия;

б) отпускную цену посредников;

в) налог на добавленную стоимость;

г) структуру розничной цены.

Исходные данные:
- полная себестоимость изделия – 40 руб.;

- норматив рентабельности – 25% к себестоимости;

- розничная цена изделия – 100 руб.;

- скидка посреднической организации – 10% к розничной цене;

- торговая скидка – 20% к розничной цене.
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Задача № 2
Определите отпускную цену для расчета облагаемого оборота на продукцию пре д- приятия, осуществляющего переработку подакцизного товара, полученного с акцизом от по-
ставщиков (на примере розлива вина виноградного).

Исходные данные и расчет отпускной цены приведены в таблице:
	№
	Показатели
	На единицу продукции

	п/п

1.
	Стоимость приобретения готового вина
	(1 бутылка вместимостью 0,7 л), руб.

5,00

	
	(без НДС), отнесенная на себестоимость
	


(включая сумму акциза, уплаченную

предприятием-изготовителем)
	2.
	Затраты предприятия (не включенные в п. 1), осуществляющего розлив вина
	1,75

	
	(включая доработку)
	

	3.
	Прибыль
	1,25

	4.
	Стоимость розлива (затраты плюс прибыль)
	3,00

	5.
	Стоимость розлива с акцизом, включаемая
	5,61

	
	в отпускную цену (условно применена ставка

акциза по вину в размере 46,5%)
	

	6.
	Сумма акциза, уплачиваемая в бюджет предприятием, производящим розлив вина
	2,61


Задача № 3
Определите структуру розничной цены продукции исходя из следующих данных:
- себестоимость – 5 руб.;

- рентабельность – 25% к себестоимости;

- акциз – 70% от оптовой цены предприятия;

- наценка посреднической организации – 1 руб.;

- НДС – 20% от отпускной цены фирмы;

- торговая наценка – 1,5 руб.

Задача № 4
Имеются следующие данные:
- затраты на производство продукции – 206 руб.;

- рентабельность – 20%; НДС – 18%;

- акциз – 10%.

Насколько приемлема отпускная цена с НДС в размере 300 руб.? Обоснуйте ответ.

Тест VI. Ценообразование и регулирование ценна внутреннем рынке
1. Органами контроля за нарушения порядка ценообразования рассматриваются дела,  предусмотренные ст. 14.6 Кодекса об административных правонарушениях Рос- сийской Федерации по:
а) завышению или занижению регулируемых государством цен (тарифов, расценок,

ставок и т.п.) на продукцию, товары либо услуги, т.е. цен, установленных в твердой денеж- ной сумме или ограниченных какими-либо условиями;

б) завышению или занижению предельных цен, т.е. цен в отношении которых уста- новлен верхний (максимальный) или нижний (минимальный) пределы;

в) завышению или занижению установленных надбавок (наценок) к ценам.
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2. Нарушение порядка ценообразования влечет наложение административного штрафа на:
а) граждан в размере от двадцати до двадцати пяти МРОТ;

б) должностных лиц в размере от сорока до пятидесяти МРОТ;

в) юридических лиц в размере от четырехсот до пятисот МРОТ.

3. Неповиновение законному распоряжению должностного лица, органа, осуще- ствляющего государственный надзор/контроль (ст. 19.4 КоАП РФ), а равно воспрепят- ствование осуществлению этим должностным лицом служебных обязанностей влечет:
а) предупреждение или наложение административного штрафа на граждан в размере от пяти до десяти МРОТ;

б) предупреждение или наложение административного штрафа на должностных лиц в размере от десяти до двадцати МРОТ;

в) объявление выговора гражданину и (или) должностному лицу.

4. Невыполнение в срок законного предписания (постановления, представления)
органа (должностного лица), осуществляющего государственный надзор/контроль (ст.
19.5 КоАП РФ), влечет наложение административного штрафа на:
а) граждан в размере от трех до пяти МРОТ;

б) должностных лиц в размере от пятидесяти до ста МРОТ;

в) все из вышеперечисленного.

5. Непринятие мер по устранению причин и условий, способствовавших совер- шению административного правонарушения (ст. 19.6 КоАП РФ), влечет наложение ад- министративного штрафа на:
а) должностных лиц в размере от трех до пяти МРОТ;

б) юридическое лицо в размере от пятидесяти до ста МРОТ;

в) гражданина в размере от пяти до десяти МРОТ;

г) все из вышеперечисленного.

6. Непредставление или несвоевременное представление в государственный ор- ган  (должностному лицу) сведений (информации), представление которых предусмот- рено законом, а  равно представление в государственный орган (должностному лицу) таких сведений (информации) в неполном объеме или в искаженном виде (ст. 19.7 Ко- АП РФ) влечет наложение административного штрафа на:
а) граждан в размере от одного до трех МРОТ;

б) должностных лиц в размере от трех до пяти МРОТ;

в) юридических лиц в размере от тридцати до пятидесяти МРОТ;
г) все из вышеперечисленного.

7. Порядок проведения мероприятий по контролю определяет совокупность дей- ствий  должностных лиц  уполномоченного  органа  контроля за ценами,  связанных с проведением проверки  выполнения юридическим лицом или индивидуальным пред- принимателем:
а) обязательных требований к товарам (работам, услугам), установленных федеральными

законами или принимаемыми в соответствии с ними нормативными правовыми актами;

б) осуществлением необходимых исследований (испытаний), экспертиз;

в) оформлением результатов проверки и принятием мер по результатам проведения мероприятия по контролю.

г) всего вышеперечисленного.
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8. Мероприятия по контролю проводятся на основании распоряжения:
а) Президента Российской Федерации;

б) руководителя уполномоченного органа контроля за ценами;

в) мэра, губернатора.

9. Распоряжение на проведение проверки либо его заверенная печатью копия предъявляется штатному сотруднику юридического лица либо индивидуальному пред- принимателю:
а) одновременно со служебным удостоверением;

б) без предъявления служебного удостоверения;

в) одновременно со служебным удостоверением и паспортом;

г) одновременно со служебным удостоверением и проездным документом.

10. Мероприятие по контролю может проводиться:
а) только тем должностным лицом (лицами), которое указано (указаны) в распоряже-
нии на проведение проверки;

б) должностным лицом (лицами), которое указано (указаны) в распоряжении на про-
ведение проверки и подтверждены телефонограммой должностного лица уполномо ченного органа за ценами;

в) должностным лицом (лицами), которое указано (указаны) в телефонограмме руко- водителя администрации или его заместителя.

11. Продолжительность мероприятия по контролю не должна превышать:
а) один месяц;

б) одну неделю;

в) один год.

12. Срок проведения проверки может быть продлен не более чем на:
а) один месяц;

б) одну неделю;

в) один день.

13. В каких случаях должностным лицом уполномоченного органа контроля за ценами или его заместителем может быть продлен срок проведения проверки:
а) в исключительных случаях, связанных с проведением специальных исследований

(испытаний), экспертиз со значительным объемом мероприятий по контролю на основании мотивированного предложения должностного лица, осуществляющего проверку;

б) в связи с болезнью одного из должностных лиц, осуществляющих проверку;

в) в связи с недостаточной квалификацией должностных лиц, осуществляющих про-
верку.

14. Предметом плановых мероприятий по контролю, проводимых уполномочен- ным органом контроля за ценами, является контроль за соблюдением порядка ценооб- разования юридическими лицами либо индивидуальными предпринимателями:
а) регулируемых государством цен (тарифов, расценок, ставок и т.п.) на продукцию,

товары либо услуги;

б) предельных цен (тарифов, расценок, ставок и т.п.);

в) установленных надбавок (наценок) к ценам (тарифам, расценкам, ставкам и т.п.);

г) иных нарушений установленного порядка ценообразования;

д) всего вышеперечисленного.
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15. Сколько раз уполномоченным органом контроля за ценами может быть про- ведено  плановое мероприятие по контролю в отношении одного юридического лица или индивидуального предпринимателя:
а) не более одного раза в два года;

б) не более двух раз в один год;

в) не более одного раза в полгода.

16. Внеплановой проверке, предметом которой является контроль уполномочен- ного органа контроля за ценами исполнения предписаний об устранении выявленных нарушений, подлежат:
а) деятельность юридического лица или индивидуального предпринимателя при вы-
явлении в результате планового мероприятия по контролю нарушений установленного по- рядка ценообразования;

б) обращения граждан, юридических лиц и индивидуальных предпринимателей с жа- лобами на нарушения их прав и законных интересов действиями (бездействием) иных юр и-
дических лиц и (или) индивидуальных предпринимателей, связанные с нарушением установ- ленного порядка ценообразования;

в) получение иной информации, подтверждаемой документами и иными доказатель- ствами, свидетельствующими о наличии признаков таких нарушений;

г) все вышеперечисленное.

17. При проведении мероприятий по контролю должностные лица уполномочен- ного органа контроля за ценами вправе:
а) осуществлять контроль за соблюдением порядка ценообразования юридическими лицами либо индивидуальными предпринимателями;

б) осуществлять плановые проверки в случае отсутствия при проведении мероприятий по контролю должностных лиц или работников проверяемых юридических лиц или индив и- дуальных предпринимателей либо их представителей;

в) требовать представления документов, информации, если они не являются объекта-
ми мероприятий по контролю и не относятся к предмету проверки, а также изымать ориг и- налы документов, относящихся к предмету проверки;

г) распространять информацию, составляющую охраняемую законом тайну и пол у- ченную в результате проведения мероприятий по контролю, за исключением случаев, преду- смотренных законодательством РФ;

д) превышать установленные сроки проведения мероприятий по контролю.

Задача № 1
Хлебозавод реализовал в отчетном году следующую продукцию:
	Виды изделий
	Реализовано, тыс. т
	Объем реализованной продукции по полной
	Рентабельность затрат, %

	
	
	себестоимости,
	

	
	
	млн. руб.
	

	Хлеб и хлебобулочные
	12,5
	125,0
	5

	Макаронные
	2,0
	80,0
	10


По отдельным видам продукции определите:
а) выручку от реализации;

б) себестоимость единицы продукции;

в) оптовую цену единицы продукции;

г) прибыль от реализации на единицу продукции и в целом;

д) розничную цену (торговая надбавка – 40% до 01.09).
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Следует отметить, что на хлеб и хлебобулочные изделия было установлено государст- венное регулирование цен с 01.09 в виде торговой надбавки 25%. Вместе с тем, розничное предприятие до конца года продолжало реализовывать хлеб и хлебобулочные изделия с при- менением ранее действующей торговой надбавки. При этом до конца года было реализовано

4,5 тыс. т хлеба и хлебобулочных изделий.

Какие санкции накладываются на предприятие, допустившее нарушение дисциплины цен, и административные меры взыскания к руководителю. Определите их размер.

Тесты VII. Мировые цены
1. При заключении контрактов предприятия могут ориентироваться на:
а) прейскурантные цены;

б) расчетные цены;

в) рыночные цены.

2. Какая из перечисленных цен обязательно включает страховку при перевозке морем:
а) КАФ(СФР);

б) СИФ;

в) ФОБ.

3. Стоимость фрахта судна входит в цену:
а) СИФ;

б) КАФ (СФР);

в) и в первую, и во вторую;

г) ФОБ.

4. Цена-брутто является:
а) трансфертной ценой;

б) фактурной ценой;

в) дистрибьюторской ценой;

г) твердой (постоянной) ценой.

5. В качестве мировых цен на продукцию производственно-технического назна- чения (приборостроение, станки, оборудование) принимаются:
а) цены каталогов торговых фирм;

б) внутренние оптовые цены в странах с емким рынком;

в) биржевые котировки на крупнейших биржах;

г) цены основных фирм-производителей.

Задача № 1
Продукция поставляется на экспорт. Определите величину цен ФОБ и СИФ. Ниже приведены условные данные, руб.:
- стоимость товара
- 100000

- доставка в порт отправления
- 1000

- стоимость погрузочно-разгрузочных работ
- 2000

с доставкой товара вдоль борта судна

- стоимость доставки на борт судна
- 500

- стоимость доставки на борт судна фрахт
- 5000

до порта назначения

- стоимость погрузочно-разгрузочных работ
- 2500

в стране-импортере
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- доставка на склад покупателя
- 500

- страхование груза
- 2000

Задача № 2
Рассчитайте, как изменится цена одной банки масляной краски при оптовой торговле

и отправке товара за рубеж за счет поставщика. Вес одной банки – 2 кг, общий вес груза – 10
т на сумму 10 млн. руб. Груз отправляется в Литву одним контейнером по железной дороге.

1. Услуги терминала по таможенной обработке груза, руб.:

- заказ ж/д контейнера
- 500

- доставка ж/д контейнера с Варшавской
- 300

товарной площадки из Санкт-Петербурга

- доставка груза автотранспортом на склад
- 30 руб./т терминала

- доставка ж/д контейнера на Варшавскую
- 200

товарную площадку в Санкт-Петербург

- таможенная очистка, декларирование груза
- 200

ТНВЭД (код 3105, группа 32)

2. Ж/д тариф до станции назначения в Литве – 300 руб., охрана груза – 10% от ж/д тарифа.

3. Накладные расходы терминала – 18%. Экспорт НДС не облагается.

4. Таможенная пошлина – 20%.

5. Стоимость таможенных процедур – 0,15%.

6. Итого стоимость груза с учетом услуги отправки?

7. Цена 1 банки краски с учетом расходов по отправке?

Задача № 3
Определите:
а) отпускную цену завода-изготовителя;

б) цену «франко-железнодорожный вагон»;

в) цену ФАС, ФРБ, КАФ (СФР), СИФ.

Исходные данные приведены на единицу изделия, тыс. руб.:
- себестоимость
- 400,0

- прибыль
- 25%

- стоимость погрузки в вагон
- 1,2

- перевозка к железнодорожной станции
- 3,0

- стоимость перевозки до порта
- 4,0

- стоимость погрузочно-разгрузочных работ
- 1,5

с доставкой товара вдоль борта судна

- стоимость доставки на борт судна
- 1,0

и складирование на судне

- морской фрахт до порта назначения
- 600,0

- страхование
- 3%

Задача № 4
Продукция поставляется на экспорт в контейнерах. Исходные данные, руб.:
- стоимость товара одного контейнера
- 50000

- доставка в порт отправления
- 500

- стоимость погрузо-разгрузочных работ
- 1 000

с доставкой товара вдоль борта судна

- стоимость доставки на борт судна
- 500

и складирование на судне

- стоимость погрузо-разгрузочных работ
- 1500

в стране импортере
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- доставка на склад покупателя
- 250

- страхование груза
- 500

Определите величину цен ФОБ и СИФ.

Задача № 5
Определите:
а) отпускную цену завода-изготовителя;

б) цену «франко - железнодорожный вагон»;

в) цену ФАС, ФОБ, КАФ (СФР), СИФ;

г) цену «франко-покупатель», включая пошлину.

Исходные данные:
- себестоимость – 10тыс. руб.;

- прибыль - 30%;

- перевозка к железнодорожной станции – 3 тыс. руб.;

- стоимость услуг экспедитора – 2 тыс. руб.;

- страхование при перевозке по ж/д – 3% (от отпускной цены);

- стоимость погрузки в вагон – 300 руб.;

- фрахт до порта – 2 тыс. руб.;

- стоимость погрузочно-разгрузочных работ с доставкой товара вдоль борта судна –

2,0 тыс. руб.;

- стоимость доставки на борт судна и складирование на судне – 2 тыс. руб.;

- расходы на документы – 150 руб.;

- расходы на коносамент – 200 руб.;

- морской фрахт до порта назначения – 1500 руб.;

- страхование – 3% (от КАФ);

- стоимость перевалки в порту назначения – 500 руб.;

- импортная пошлина и оформление документов – 10% (от контрактной цены, в дан- ном случае СИФ);

- стоимость перевозки до места нахождения покупателя – 300 руб. Сделайте вывод.
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ПРИМЕРНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ЗАЧЕТУ
1. Цена как экономическая категория рынка. Основные функции цен.

2. Основные теории стоимости и цены.

3. Методология ценообразования, ее основные элементы и принципы.

4. Цели и задачи ценообразования.

5. Система цен, их классификация.

6. Виды цен в  зависимости от обслуживаемой сферы национальной экономики (в промышленности сельском хозяйстве, строительстве, в розничной торговле).

7. Оптовые цены, их виды и структура.

8. Розничные цены, их структура.

9. Характеристика основных элементов цены товара.

10. Виды цен в зависимости от порядка возмещения потребителем транспортных рас-
ходов.



11. Контрактные и справочные цены.

12. Цены в статистике. Ценовые индексы.

13. Внешнеторговые (экспортные, импортные) цены.

14. Виды цен в зависимости от территории действия.

15. Закон спроса, кривая и факторы спроса.

16. Закон предложения и факторы, влияющие на изменение предложения.

17. Стратегии ценообразования.

18. Эластичность спроса по цене, ее использование на практике.

19. Основные типы рынков и ценообразование на них.

20. Этапы процесса ценообразования.

21. Основные методы ценообразования.

22. Бухгалтерские и предпринимательские (экономические) издержки, их состав.

23. Влияние прямых и косвенных затрат на цену товара.

24. Затратный и ценностный подходы в ценовой политике фирмы.

25. Стадии жизненного цикла товара и цены.

26. Содержание, цели и формы государственного регулирования цен.

27. Методы прямого и косвенного регулирования цен.

28. Государственное регулирование цен и тарифов в России.

29. Общие принципы и особенности государственного регулирования цен в про мыш-
ленно развитых странах.

30. Сущность, основные черты и стадии инфляции. Показатели ее измерения.
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УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ
Нормативно-правовые акты
1. Конституция Российской Федерации. – 12 декабря 1993 г. (с изм.).

2. Гражданский кодекс Российской Федерации (часть первая). – №51-ФЗ от 30.11.1994 г. (с изм.).

3. Налоговый кодекс РФ (часть первая). – №146-ФЗ от 31.07.1998 г.

4. Налоговый кодекс РФ (часть первая). – №117-ФЗ от 05.08.2000 г.

5. О конкурсах на размещение заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказа- ние услуг для государственных нужд. – №97-ФЗ от 06.05.1999 г.

6. О размещении заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд. – №94-ФЗ от 21.07.2005 г.

7. О поставках продукции для федеральных нужд. – №60-ФЗ от 13.12.1994 г.

8. О приватизации государственного и муниципального имущества.  – №178-ФЗ от

21.12.2001 г.

9. О федеральном железнодорожном транспорте. – №153-ФЗ от 25.08.1995 г.

10. О мерах по защите экономических интересов Российской Федерации при осущест- влении внешней торговли товарами. – №63-ФЗ от 14.04.1998 г.

11. О таможенном тарифе: Закон Российской Федерации № 5003-1 от 21.05.1993 г.

12. О естественных монополиях. – №147-ФЗ от 17.08.1995 г.

13. О газоснабжении в Российской Федерации. – №69-ФЗ от 31.03.1999 г.
14. О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, ал-

когольной и спиртосодержащей продукции. – №171-ФЗ от 22.11.1995 г.
15. О государственном регулировании тарифов на электрическую и тепловую энергию

в Российской Федерации. – №41-ФЗ от 14.04.1995 г.
16. Об электроэнергетике. – №35-ФЗ от 26.03.2003 г.
17. О лекарственных средствах. – №86-ФЗ от 22.06.1998 г.
18. О драгоценных металлах и драгоценных камнях. – №41-ФЗ от 26.03.1998 г.
19. О государственном контроле за качеством и рациональным использованием зерна и продуктов его переработки. – №183-ФЗот 05.12.1998 г.
20. О  конкуренции  и  ограничении  монополистической  деятельности  на  товарных рынках: Закон РСФСР №948-1 от 22.03.1991 г.
21. О плате за землю: Закон Российской Федерации №1738-1 от 11.10.1991 г.
22. О валютном регулировании и валютном контроле. – №173-ФЗот 10.12.2003 г.
23. О защите прав потребителей: Закон РФ №2300-1 от 07.02.1992 г.
24. О мерах по упорядочению государственного регулирования цен (тарифов): Указ

Президента РФ №221 от 28.02.1995 г.
25. О мерах по либерализации цен: Указ Президента РФ № 297 от 03.12.1991 г.
26. Основы законодательства РФ о культуре. – №3612-1 от 9.10.1992 г.

27. Об образовании: Закон Российской Федерации №3266-1 от 10.07.1992 г.
28. О  конкуренции  и  ограничении  монополистической  деятельности  на  товарных рынках: Закон РСФСР №948-1 от 22.03.1991 г.
29. О физической культуре и спорте в РФ. – №80-ФЗ от 29.04.1999 г.
30. Об обороне. – №61-ФЗ от 31.05.1996 г.
31. О мерах по либерализации цен: Указ Президента РФ № 297 от 03.12.1991 г.
32. О почтовой связи. – №176-ФЗот 17.07.1999 г.
33. О защите прав юридических лиц и индивидуальных предпринимателей при прове- дении государственного контроля (надзора): Федеральный Закон РФ от 08.08.2001 № 134-ФЗ.

34. О государственном регулировании внешнеторговой деятельности: Федеральный

Закон РФ от 08.12.2003 № 164-ФЗ.
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35. Об основах регулирования тарифов организаций коммунального комплекса: Феде- ральный Закон РФ от 30.12.2004 № 210-ФЗ (в редакции от 26.12.2005 № 184-ФЗ).

36. О порядке и условиях доступа к информационным ресурсам: Федеральный Закон

РФ от 20.02.1995 № 24-ФЗ (в редакции от 10.01.2003 № 15-ФЗ).

37.  О  связи:  Федеральный  Закон  РФ  от  07.07.2003  №  126-ФЗ  с  изменением  от

23.12.2003 № 186-ФЗ.

38. О перечне товаров, работ, услуг для государственных и муниципальных нужд,

размещение заказов на которые осуществляется у субъектов малого предпринимательства, и их предельных ценах (ценах лотов): Постановление Правительства РФ от 04.11.2006.

39. О мерах по упорядочению регулирования цен (тарифов): Постановление Прави- тельства РФ от 07.03.1995 № 239.

40. О государственном регулировании цен и тарифов на электрическую и тепловую энер- гию: Постановление Правительства РФ от 26.02.2004 № 109 (в редакции от 31.12.2004 № 893).

41. О государственном регулировании цен на газ и тарифов на услуги по его тран с- портировке на территории РФ: Постановление Правительства РФ от 29.12.2000 № 1021.

42. Положение об основах государственного регулирования тарифов на грузовые же- лезнодорожные перевозки: Постановление Правительства РФ от 19.03.2004 № 194.

43. Положение о государственном регулировании тарифов на услуги общедоступной электронной и почтовой связи: Постановление Правительства РФ от 11.10.2001 № 715.

44. О федеральном (общероссийском) оптовом рынке электрической энергии (мощно- сти): Постановление Правительства РФ от 12.07.1996 № 793.

45. О мерах по ликвидации системы перекрестного субсидирования потребителей ус- луг по водоснабжению: Постановление Правительства РФ от 21.08.2001 № 609.

46. Положение об основах государственного регулирования тарифов на железнодо- рожном транспорте: Постановление Правительства РФ от 15.12.2004 № 787.

47. О государственном регулировании тарифов на услуги общедоступной электросвя- зи и общедоступной почтовой связи: Постановление Правительства РФ от 24.10.2005 № 637.

48. О ценах на продукцию оборонного назначения, поставляемую по государственно- му оборонному заказу: Постановление Правительства РФ от 03.07.2007 № 660.

49. О регулировании цен на лекарственные средства: Постановление Правительства

РФ от 29.03.1999 № 347.

50. О регулировании цен на лекарственные средства: Постановление Правительства

РФ от 09.11.2001 № 782.

51. О государственном регулировании цен на услуги присоединения и услуги по про- пуску графика,  оказываемые операторами, занимающими существенное положение в сети общего пользования: Постановление Правительства РФ от 19.10.2005 № 627.

52. Об оказании услуг по передаче данных связи: Постановление Правительства РФ от

23.01.2006 № 32.

53. Об утверждении Правил оказания услуг подвижной связи: Постановление Прави-
тельства РФ от 25.05.2005 № 28.

54. Об утверждении Правил оказания услуг местной, внутризоновой, междугородной,

международной телефонной связи: Постановление Правительства РФ от 18.05.2005 № 310.

55. Об утверждении Правил оказания услуг телеграфной связи: Постановление Пра-
вительства РФ от 15.04.2005 № 222.

56. Об утверждении Правил оказания услуг связи проводного радиовещания: Поста-
новление Правительства РФ от 06.06.2005 № 353.

57. О регулировании цен в условиях переговоров при поставке фармацевтической

продукции: Директива Евросоюза 89/105/ЕЕС.

58. Положение по ведению бухгалтерского учета и бухгалтерской отчетности в РФ:

Приказ Минфина РФ от 27.07.1998 № 34 н.

59. Положение по бухгалтерскому учету: Приказ Минфина РФ от 15.08.1998 № 25 н.
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60.  Инструкция  по  применению  Плана  счетов  бухгалтерского  учета  финансово-

хозяйственной деятельности предприятий: Приказ Минфина РФ от 31.10.2000 № 94 н.

61. Методические рекомендации о порядке формирования показателей бухгалтерской

отчетности и организации: Приказ Минфина РФ от 28.06.2000 № 60 н.

62. Об утверждении аэронавигационных и аэропортовых сборов за обслуживание воз-
душных судов: Приказ Федеральной службы воздушного транспорта РФ от 15.05.2000 № 125.

63. Об утверждении рекомендаций по порядку тарификации и взаиморасчетов между

операторами  сетей  электросвязи  при  пропуске  графика:  Приказ  Мининформсвязи  от

30.04.2003 № 51.
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